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L’Istituto d’Istruzione Secondaria Superiore 
“Luca Pacioli” è caratterizzata da un’offerta 
formativa ricca ed articolata, per aumentare 
la possibilità di scelta degli studenti e delle 
loro famiglie con i seguenti Nuovi Corsi di 
studio: 
 
Nuovi Licei: 

�� Scientifico   
�� Linguistico 
�� Scienze Umane 

 
Nuovi Istituti Tecnici-Settore economico 

�� Amministrazione,Finanza e Marke-
ting 

�� Turismo 
 
Nuovi Istituti Professionali-Settore dei servizi 

�� Servizi Commerciali 
 
L’itinerario si articola, oltre che sui  contenuti 
dei nuovi piani di studio previsti dalla Rifor-
ma, anche su attività integrative che ne quali-
ficano il percorso e caratterizzano il P.O.F.
(Piano dell’Offerta Formativa) quali: 

·      Accoglienza per le classi prime 
·       Interventi sul curriculo (educazioni 

alla salute/ambientale/alimentare, 
ecc. alternanza scuola lavoro ) 

·       Orientamento in entrata ed attività 
di curriculo verticale 

·       Orientamento universitario, profes-
sionale e al mondo del lavoro 

·       Corsi di recupero  - sostegno - pas-
serelle da altri Istituti 

·       Corsi ECDL 
·       Patentino guida ciclomotori 
·       Percorsi di Formazione Integrata e 

Progetti PON - FSE - FESR - 
PASS - Alternanza Scuola/Lavoro, 
in collaborazione con aziende di 
formazione ed università, che con-
sentono l’acquisizione di crediti 
formativi validi ai fini del consegui-
mento della Laurea    

·       Corsi post-diploma (I.F.T.S. I.F.S. . 
ecc.) 

·       Attività di stage in azienda 
·       Attività psicopedagogiche svolte da 

operatori specializzati 
·       Attività di laboratorio teatrale 
·       Visite guidate sul territorio 
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Il Diplomato nel Turismo ha competenze specifiche nel comparto 
delle imprese del settore turistico e competenze generali nel campo 
dei macrofenomeni economici nazionali ed internazionali, della nor-
mativa civilistica e fiscale, del sistema aziendale. Interviene nella va-
lorizzazione integrata e sostenibile del patrimonio culturale, artistico, 
enogastronomico, paesaggistico ed ambientale. Integra le competen-
za nell’ambito professionale specifico con quelle linguistiche e infor-
matiche per operare nel sistema informativo della azienda e contribui-
re sia all’innovazione sia al miglioramento organizzativo e tecnologico 
dell’impresa turistica inserita nel contesto internazionale.         
 

INDIRIZZO AMMINISTRAZIONE, FINANZA E MARKETING 

DISCIPLINE I II III IV V 

AREA COMUNE      

Lingua e letteratura italiana 4 4 4 4 4 

Lingua Inglese 3 3 3 3 3 

Storia 2 2 2 2 2 

Matematica 4 4 3 3 3 

Diritto ed Economia 2 2    

Scienze integrate  
(Scienze della  Terra e Biologia) 

2 2    

Scienze motorie e sportive 2 2 2 2 2 

Religione Cattolica/attività  
alternativa 

1 1 1 1 1 

AREA DI INDIRIZZO      

Scienze integrate (Fisica) 2     

Scienze integrate (Chimica)  2    

Geografia 3 3    

Informatica 2 2 2 2  

Seconda lingua comunitaria  
(francese o tedesco 

3 3 3 3 3 

Economia Aziendale 2 2 6 7 8 

Diritto   3 3 3 

Economia Politica   3 2 3 

Totale ore settimanali 32 32 32 32 32 

INDIRIZZO TURISTICO 

DISCIPLINE I II III IV V 

Lingua e letteratura italiana 4 4 4 4 4 

Lingua Inglese 3 3 3 3 3 

Storia 2 2 2 2 2 

Matematica 4 4 3 3 3 

Diritto ed Economia 2 2    

Scienze della  Terra e Biologia 2 2    

Scienze motorie e sportive 2 2 2 2 2 

Religione Cattolica/attività alterna-
tiva 1 1 1 1 1 

Scienze integrate (Fisica) 2     

Scienze integrate (Chimica)  2    

Geografia 3 3    

Informatica 2 2    

Economia Aziendale 2 2    

Seconda lingua comunitaria 3 3 3 3 3 

Terza lingua straniera   3 3 3 

Discipline Turistiche - Aziendali   4 4 4 

Geografia Turistica   2 2 2 

Diritto e Legislazione Turistica   3 3 3 

Arte e territorio   2 2 2 

Totale ore settimanali 32 32 32 32 32 

AREA COMUNE      

AREA DI INDIRIZZO      

PROFESSIONALE: SERVIZI COMMERCIALI  

DISCIPLINE I II III IV V 

AREA COMUNE      

Lingua e letteratura italiana 4 4 4 4 4 

Lingua Inglese 3 3 3 3 3 

Storia 2 2 2 2 2 

Matematica 4 4 3 3 3 

Diritto ed Economia 2 2    

Scienze integrate (Scienze 
della Terra e Biologia) 2 2    

Scienze motorie e sportive 2 2 2 2 2 

Religione cattolica/att. Altern. 1 1 1 1 1 

AREA DI INDIRIZZO      

Scienze integrate (Fisica) 2     

Scienze integrate (Chimica)  2    

Informatica e laboratorio 2 2    

Tecniche professionali dei 
servizi commerciali  5 5 8 8 8 

di cui in compresenza  4* 4* 2* 

Seconda lingua straniera 3 3 3 3 3 

Diritto ed Economia   4 4 4 

Tecniche di Comunicazione   2 2 2 

Totale ore settimanali 32 32 32 32 32 

*L’ attività didattica di laboratorio caratterizza  l’area di indirizzo dei percorsi degli 
istituti professionali; le ore indicate con asterisco sono riferite alle attività di labo-
ratorio che prevedono la compresenza.  
Le istituzione scolastiche, nell’ambito della loro autonomia didattica e organizzati-
va, programmano le ore di compresenza bell’ambito del primo biennio e del com-
plessivo triennio sulla base del relativo monte ore. 

 
 
 
 
 
 
 
 
Il Diplomato di Istruzione Professionale nell’indirizzo Servizi Commerciali ha 
competenze professionali che gli consentono di supportare operativamente le 
aziende del settore sia nella gestione dei processi amministrativi e commerciali 
sia nell’attività di promozione delle vendite. In tali competenze rientrano quelle 
riguardanti la promozione dell’immagine aziendale atraversol’utilizzo delle diver-
se tipologie gli strumenti di comunicazione, compresi quelli pubblicitari . Si orien-
ta nell’ ambito socio-economico del proprio territorio e nella rete di interconnes-
sioni che collega fenomeni e soggetti della propria regione con contesti nazionali 
ed internazionali.    
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Il Diplomato in Amministrazione, Finanza e Marketing ha competenze gene-
rali nel campo dei macrofenomeni economici nazionali ed internazionali, della 
normativa civilista e fiscale, dei sistemi e processi aziendali(organizzazione, 
pianificazione, programmazione, amministrazione, finanza e controllo), degli 
strumenti di marketing, dei prodotti assicurativo-.finanziari e dell’economia 
sociale. Integra le competenze professionali specifiche con quelle linguistiche 
e informatiche per operare nel sistema informativo dell’azienda e contribuire 
sia all’innovazione sia al miglioramento organizzativo e tecnologico 
dell’impresa inserita nel contesto internazionale. 

Attraverso il percorso generale, è in grado di:rilevare le operazioni gestionali 
utilizzando metodi, strumenti e tecniche contabili in linea con i principi nazio-
nali e internazionali; redigere e interpretare i documenti amministrativi e finan-
ziari aziendali; gestire adempimenti di natura fiscale; svolgere attività di mar-
keting; utilizzare tecnologie e spftware applicativi per la gestione integrata di 
amministrazione finanza e marketing. 


